LIBERTA Mercoledi 10 giugno 2020

la lente sul commercio

Fase tre: siner¢ia fra strategie
di vendita e servizi ad hoc
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Beretta, rappresentante di Castel San
Giovanni: «Necessario proseguire con
le attivita adottate durante la pandemia»

® «Impossibile negarlo: la pan-
demia ha certamente rappre-
sentatoun difficile banco di pro-
va per il settore del commercio,
specialmente per i negozi di
prossimita e per le micro-im-
prese costrette ad un improvvi-
solockdown. Tuttavia, ripartire
si pud e con questo spirito co-
struttivo affrontiamo la tanto at-
tesa “fase 3" con proposte con-
crete e soluzionis.

Questo & il pensiero di Carlo
Clemente Beretta, titolare della
Logistica Refrigerata “Frigorife-
riVignola® (tel. 320-2170767; si-
to: www.frigoriferivignola.it),
rappresentante di Castel San
Giovanni e vice-presidente del
Gruppo Giovani Imprenditori
per Confcommercio Piacenza.
«Trasformare le difficolts in op-
portunits - continua Beretta - &
il leitmotiv che guida ogni ini-
ziativa a supporto del commer-
cio di vicinanza. E cosi gia da
tempo, ed oggi pit1 che mai, per
la logistica refrigerata “Frigori-
feriVignola” che propone servi-
zi di stoccaggio, conservazione,
refrigerazione e spedizione alle

piccole & medie realta del pia-
centing, offrendo una gestione
logistica estremamente versati-
le e flessibile, capace di rispon-
dere ad ogni esigenza. La frui-
bilita di questi servizi permette
sia ai negozi, sia alle imprese di
restare al passo con i tempi,
creando possibilita di business
che coimvolgono nuovi target di
CONSUMAtoris.

«In particolare, le tradizionali
maodalita di vendita possono es-
sere integrate da una gestione
logistica attraverso E-Commer-
ce, traguardo raggiungibile an-
chedamicrorealta commercia-
li grazie al sostegno di servizilo-
gistici ad hoc. Le nuove strin-
genti normative, gli improvvisi
costi sopraggiunt, le difficolta
nella gestione del lavoro non de-
vono fermare la volonta di svi-
luppare il business; al contrario,
queste contingenze sono 'oc-
Casione per creare cooperazio-
ni in grado di attrarre una clien-
tela che richiede prodotti unita-
mente a serviz accessori consi-
derati un plus che pud fare la
differenzas.
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Carle {]eménte Beretta di " Frigoriferi Vignola”

«Innanzitutto & necessario con-
tinuare le strategie di vendita
adottate durante la pandemia,
dagli acquisti on-line alle con-
segne a domicilio, trasforman-
do queste attiviti extra-ordina-
rie in servizi ordinari che possa-
no incontrare i nuovi stili di vi-
ta degli acquirenti=.

«Crescere anche inunmomen-
to cosi complicato & un obietti-
vo conseguibile grazie alle si-

nergie frale realta del territorio
che con spirito dicollaborazio-
ne guardano anche al dila dei
confini provinciali, animati da
una visione di futuro innovati-
vo e di sviluppo che si dimostra
molto pit forte delle avversita e
della pauras ha concluso Beret-
ta.
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